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M.Sc .  Pazar lama 

Tezsiz Yüksek Lisans Programı 

Pazarlama Anabilim Dalı Başkanlığı 

İKİNCİ   ÖĞRETİM    *                                    *   19:00/22:00 
Pazartesi    Salı     

Çarşamba  Perşembe  

KİMLER KATILABİLİR? 

Pazarlama alanında 

uzmanlaşmak veya uz-

manlıklarını geliştirmek 

isteyen “tüm branşlar-

dan dört yıllık lisans 

diplomasına sahip katı-

lımcılar”  

NE KAZANDIRACAK? 

Uluslararası pazarlama 

literatürünü takip et-

menin yanı sıra, güncel  

sektörel pazarlama 

sorunları karşısında 

stratejik karar alma ve 

yönetim becerisini ge-

liştirme. 

2023 - 2024 Güz Dönemi 

İstanbul Üniversitesi 

İşletme Fakültesi 

İşletme İktisadı Enstitüsü 

Avcılar Kampüsü / Avcılar - İstanbul  
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Güz   Dönemi 
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İşletme İktisadı Enstitüsü, Türk İş Hayatı temsilci-

leri ile İstanbul Üniversitesi`nin girişim ve işbirli-

ği, Harvard Business School ve Ford Vakfı-

nın  akademik ve f inansal katkı lar ıy-

la 1954 yılında kurulmuştur. Enstitü Türkiye`de 

ve Avrupa`da çağdaş anlamda yönetici ve işlet-

meci yetiştiren ilk ve öncü eğitim kurumudur. 

Yarım yüzyıldır Türk İş Hayatının ihtiyaçlarına 

duyarlı, işletmecilik bilim ve uygulamasındaki 

çağdaş gelişme ve değişmelere uygun olarak 

gerçekleştirdiği program ve faaliyetleriyle Enstitü, 

İşletmecilik eğitimindeki benzer girişimlere 

kaynak olmuş ve örnek teşkil etmiştir. 

 

M i s yo num uz  

İşletme İktisadı Enstitüsü olarak misyonumuz; iş dünyasıyla sürekli işbirli-

ği içinde olarak, etkin eğitim programlarımız ve nitelikli öğretim kadromuz 

ile iş hayatına yetkin, yaratıcı, kendine güvenen, sorgulayan, olaylara çok 

boyutlu bakabilen, kendini sürekli geliştiren, sosyal sorumluluk bilincine 

sahip lider yönetici yetiştirmektir. 

 

Vizyonumuz 

İşletme İktisadı Enstitüsü olarak vizyonumuz; ulusal ve uluslararası 

düzeyde iş hayatına yön verecek geleceğin liderlerini yetiştiren bir kurum 

olarak varlığımızı devam ettirmektir. 

 

Değerlerimiz 

İşletme İktisadı Enstitüsü olarak değerlerimiz; Atatürkçü, çağdaş, demok-

ratik, laik, ve ahlaklı olmaktır. 

 

Amaçlarımız 

İşletmecilik alanında lider/yönetici yetiştirilmesine yardım etmek. 

İşletmecilik eğitim ve öğretiminin gelişmesinde katkıda bulunmak; bu 

amaçla başta özellikle vak`a yöntemi (case study) olmak 

üzere işletme oyunları, video sunumları ve bilgisayar 

simülasyonları gibi etkin ve çağdaş öğretim tekniklerini ve 

araçlarını kullanarak, uygulamaya dönük tezsiz yüksek 

lisans programı, tezsiz yüksek lisans uzmanlık programları, 

kısa süreli eğitim programları, seminerler ve konferanslar 

düzenlemek. 

 

İşletmelerin karşılaştığı başlıca sorunları çözmeye yönelik danışmanlık 

hizmetlerini üretmek ve uygulamak. Türkiye`de ve dünyada işletmecilik 

alanındaki gelişmeleri izlemek, bilgi ve doküman toplamak ve bu alanda 

araştırmalar yapmak. 

 

Farklı ve Uygulamaya Yönelik Eğitim Yöntemleri 

Enstitü eğitiminin lisans eğitiminden farklılığını sağlayan temel faktörler, 

çeşitli eğitim ve öğretim yöntemlerinin bir arada kullanılması ve uygula-

maya yönelik şekilde grup dinamizminden ve sinerjisinden yararlanılması-

dır 

 

Programlarda kullanılan eğitim yöntemleri içerisinde; 

 Örnek Olay Yöntemi (Vak`a Metodu) 

• Anlatma Yöntemi 

• Konferanslar, Paneller 

• Rol Oynama 

• İşletme Oyunları 

• Video Sunumları 

• Bilgisayar Uygulamaları 

• Yöneticilik Deneyimlerini Paylaşma Grubu 

gibi çok değişik yöntem ve araçlar yer almaktadır. 

 

Güçlü Eğitim Kadrosu 

İşletme biliminin Türkiye`deki öncülerince kurulan ve geliştirilen İşletme 

İktisadı Enstitüsü, geniş ve güçlü eğitim kadrosuyla işletmecilik alanında 

bir ekoldür. 

Neden İ.Ü. İşletme İktisadı Enstitüsü 

M.Sc. Pazarlama Tezsiz Yüksek Lisans ? 

Programda, katılımcıların uygulamada karşılaşılan 

sorunlara çözüm bulma, gerekli bilgileri araştırma, 

sistematik ve analitik düşünme, başkalarını dinleme, 

onların fikir ve görüşlerinden yararlanma, bir arada 

çalışma, etkili konuşma ve ikna etme gibi iş hayatın-

da başarı için vazgeçilmez nitelik ve yeteneklerinin 

geliştirilmesine yönelik olarak, teorik ve uygulamalı 

bilgilerin yanı sıra, başta örnek olay (vaka) tartışması 

olmak üzere, rol oynama, çoklu ortam sunumları, 

bilgisayar uygulamaları, grup ve proje çalışmaları, 

konferanslar ve benzeri değişik eğitim yöntem ve 

tekniklerinden yararlanılır  

Erişim: 

Gerçek Rakipler ve Sektör Verileri ile Geliştirilen 

Projeler ve Sürdürülebilir Rekabet Stratejileri 

EĞİTİM YÖNTEMLERİ 
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İ.Ü.İşletme Fakültesi Pazarlama Anabilim Dalı © 2023 

Başvuru: 3 Temmuz-18 Ağustos 2023 

Eurasia ve Middle East 

Bölgesinde İKİNCİ 

1.000 Akademik Kurum 

ve 154 Ülkenin Katıldığı 

2022 Değerlemesinde 

TÜRKİYE’de              

BİRİNCİ OLMUŞTUR. 
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DERS PROGRAMI 

1. DÖNEM 

PAZARLAMA KANALLARI VE PERAKENDECİLİK  

PAZARLAMA YÖNETİMİ  

SATIŞ YÖNETİMİ VE KİŞİSEL SATIŞ  

TÜKETİCİ DAVRANIŞI  

2. DÖNEM 

PAZARLAMA ARAŞTIRMALARI  

PAZARLAMA İLETİŞİMİ  

STRATEJİK PAZARLAMA  

ÜRÜN VE MARKA YÖNETİMİ  

3. DÖNEM 

DÖNEM PROJESİ  

ELEKTRONİK PAZARLAMA  

PAZARLAMADA ULUSLARARASI BOYUTLAR  

İ.Ü. İşletme Fakültesi, AACSB‘nin akreditasyon için öngördüğü bütün standartları başarı ile yeri-

ne getirerek akreditasyon sürecini tamamlamış ve dünyanın elit işletme fakülteleri arasında 

yerini almıştır. Bu akreditasyon, İ.Ü. İşletme Fakültesi’nin Lisans, Yüksek Lisans, Doktora prog-

ramları ile birlikte İşletme İktisadı Enstitüsü’nün M.Sc. Pazarlama Tezsiz Yüksek Lisans Programını 

da kapsamaktadır. 

Başvuru Koşulları 

Programın Amacı: 

 

Programın amacı, pazarlamanın temel ilkelerine, 

stratejilerine ve tekniklerine günümüz sektörel 

koşullarına uyumlu olarak vakıf; analitik düşün-

me, problem çözme ve karar verme yetenekleri ile 

donanmış yönetici adayları yetiştirmektir. Prog-

ram, pazarlama alanında çalışan profesyonellerin 

bilgi ve becerilerini geliştirmeyi amaçladığı gibi, 

işletme ve işletme dışı fakülte mezunlarının, pa-

zarlama alanında uzmanlaşmalarına katkıda bu-

lunmayı amaçlamaktadır. 

 

Programın Süresi ve Yeri: 

 

Program üç yarıyılda tamamlanacak şekilde ve 

toplam 30 kredi olarak düzenlenmiştir. Bir yarıyıl 

14 haftadan oluşur ve her ders 3 kredidir. 

 

Program, İstanbul Üniversitesi’nin Avcılar Kampü-

sü’nde İşletme Fakültesi İşletme İktisadı Enstitü-

sü’nde hafta içi (Pazartesi, Salı, Çarşamba ve 

Perşembe günleri olmak üzere) 19:00-22:00 sa-

atleri arasında (döneme göre değişmekle birlikte 

hibrit olarak) yapılır. 

 

Programa Kabul: 

 

Lisans diplomasına sahip adaylar, ilan edilmiş 

kontenjanlar dahilinde Enstitü tarafından yapılan 

giriş sınavları sonucunda programa yerleştirilirler. 

Program dili Türkçe olup, yabancı dil belgesi ve 

ALES istenilmemektedir. 
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Bu Sayıların Bizim İçin Anlamı Farklıdır.. 
 

1453 
Ç o ğu  K iş i y e  İ s ta nb u l ’un  Fe th in i  T e ms i l  E der ,  

A ma  Bi z i m İ ç in  Ay r ı ca  İ s ta nbu l  Ün iver s i t es i ’n in  Kur u l uş u nu da …  

B i r  Kur u mu Ün iv er s i t e  Ya pa n B i r ik i mi n ,  Kur u msa l la ş ma n ın  ve  

T e cr ü be n i n  S e mb ol ünü  d e…  

  

1954 
H a r va r d  B us in e ss  S ch oo l  Ta r a f ın da n Kur u lu şu m uzu …  

T ür k iy e ’ de “ İ lk  İ ş l et m e Eğ i t i m i  V er en ”  B i r  Ön cü Kur u mu  T e ms i l  

E d er …  

  

19.000 
1 9 5 4 ’d e n B er i  T ür k iy e ’ y i  Y ön et en …  

Ka mu v e Öz el  Sek tör ün Fa rk l ı  Kad e mel er i nd ek i   

P r of e sy on el  Ka dr o la r ı…  

İ ş l et m e İk t i sa d ı  E ns t i t ü sü  A i l e s i n i …  

E n  Kök lü  ve  Ça ğda ş İ ş let m e ci l i ğ i n  Be ş iğ i  O la n   

B i r  Kur u mu Te m si l  Ed er  


